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Klar kulturklassiker i stilklassiker — Care of Carl lanserar
varumarkeskampanj med gerillamarknadsforing under Stockholm
Fashion Week

Klassiska statyer, framfér Dramaten och pa Raul Wallenbergs Torg, kladda i herrklader fran premiummarken
lockade manga nyfikna blickar under onsdagsmorgonen den 1 september. Bakom kuppen ligger Care of Carl,
Nordens ledande onlinebutik fér herrklader i premiumsegmentet. PR-kuppen ar startskottet for
varumarkeskampanjen Styles Set in Stone och lanseringen av butikens nya payoff; Care of Carl - The Classics of
Tomorrow

Pa onsdagen den 1 september, 2021, vaknade stockholmarna och Fashion Week upp till statyer kladda i
herrklader fran flera stora premiumvarumarken, i centrala Stockholm. Bakom stylingen av Stockholms
kulturklassiker ligger Care of Carl, Nordens ledande onlinebutik fér herrklader i premiumsegmentet. Kuppen
ar startskottet for bolagets varumarkeskampanj Styles Set in Stone framtagen tillsammans med Akestam
Holst, som kommer att |6pa en tid framover. Syftet med kampanjen ar att 6ka varumarkeskannedomen for
Care of Carl samt lansera butikens nya payoff; Care of Carl — The Classics of Tomorrow.

— | PR-kuppen ldter vi det klassiska och det moderna métas i en kittlande kontrast for att konkretisera vart
varumdrke och utbud. Vi vill belysa vart sortiment bestdende av ett noggrant urval av ikoniska plagg, plagg
som dr lika rdtt idag som de kommer att vara i framtiden — byggt pa traditionellt hantverk med moderna
uttryck. Vilket ocksa ligger till grund fér var nya payoff — The Classics of Tomorrow, berattar Rasmus Motten
Wernerby, Head of Brand & Communications pa Care of Carl.

Totalt kladdes tiotals olika statyer i flertalet stadsdelar, med plagg till ett vdarde av 40 000 SEK, frén fyra
utvalda varumarken — Barbour, Stenstréms, Filippa K och Jeanerica. Varje staty var aven forsedd med en skylt
med texten Collect A Classic och férbipasserande hade mojligheten att kla av statyerna och sjalva behalla de
tidldsa plaggen som prydde Stockholms kulturklassiker. Aven i bolagets sociala kanaler annonserades det att
klassiker fran Care of Carl fanns att plocka ner fran statyerna — forst till kvarn.

— Kampanjen var mycket lyckad och resulterade i stérre engagemang én férvédntat. Da vi inte gjort ndgot
liknande innan visste vi inte sdkert hur det skulle mottas, men efter hejarop frdn mdnga néjda deltagare
beslutade vi oss for att genomféra kuppen dven i Géteborg idag den 2 september, fortsatter Rasmus Motten
Wernerby.

Engagemanget pa sociala medier var hogt och kampanjen attraherade bade befintliga kunder till féretaget,
men resulterade dven i manga nya foljare som deltog under dagen.

— Jag sdg tévlingen i mitt instagramfléde pd morgonen. Eftersom mina universitetsstudier ér pa distans
kédndes jakten som en rolig sak att liva upp dagen med, sd jag uppdaterade Instagram med jémna mellanrum
i hopp om att se en staty i nédrheten, berattar Victor Nordkvist, en av de lyckliga deltagarna som fann ett
plagg. Ndr jag sdg att det skulle finnas ett plagg vid Observatorielunden kastade jag mig pa cykeln for att
hinna dit. Nu dr jag dgare till en vdldigt fin vdst fran Stenstrém som jag kommer att ha anvdndning fér i
mdnga ar.

— Jag tycker att kuppen var ett kreativt sdtt att skapa ett fysiskt méte mellan e-handel och kund, berattar
Gustav Ek, ytterligare en deltagare. Fér oss kunder blev det lite av en rolig sport, medan Care of Carl fick
mdjligheten att tréffa ndgra av sina kunder. Min erfarenhet fran IT och finans ér att det tillfor ett ytterligare
mervdrde att tréffas i verkligheten.
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— Vi drvdldigt glada att kampanjen uppskattades sG mycket, av kunder i alla olika dldrar. Férhoppningsvis
far de lyckliga kldddgarna stor glddje av plaggen under en Idng tid framéver, avslutar Rasmus Motten
Wernerby.

Kampanjen Styles Set in Stone kommer att fortlpa i flera kanaler, landet 6ver, under hosten. Idag, den 2
september, genomfors kuppen i Goteborg.

Om Care of Carl

Foretaget grundades 2010 Boras, baserat pa den enkla idén att gora kvalitetsklader for man tillgangliga online.
Verksamheten har vuxit organiskt fran starten, med idag éver 80 anstallda och en omsattning pa 300MSEK. Care
of Carl erbjuder The Classcis of Tomorrow - ett kurerat urval av herrklader, -skor och -accessoarer i det 6vre
premiumsegmentet med fler an 220 varumarken, daribland Moncler, Brunello Cucinelli, Crockett & Jones,
Drake’s, Polo Ralph Lauren m. fl. Féretaget ar sedan tidigare aktivt i Sverige, Norge, Danmark, Finland och
Tyskland.

For ytterligare information, vanligen kontakta:
Rasmus Motten Wernerby, Head of Brand & Communications, Care of Carl
+46706 194313

rasmus@careofcarl.com

www.careofcarl.com

Hoégupplésta bilder:

Classics Wear Classics (PR-material)
Style Set In Stone (Kampanj-material)

CAREOFCARL



mailto:rasmus@careofcarl.com
http://www.careofcarl.com/
https://careofcarl.pixieset.com/classicswearclassics/
https://careofcarl.pixieset.com/stylesetinstone/

